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Bl Asignhaturas optativas disponibles

Bl ECTS

Marketing y Comunicacion Digital

CREACION Y GESTION DE NEGOCIOS EN UN ENTORNO
DIGITAL

DIRECCION DE VENTAS

SIMULACION COMERCIAL

DOCUMENTACION DIGITAL Y BIG DATA

SISTEMAS DE INFORMACION PARA LA EMPRESA

EDICION Y GESTION DE PLATAFORMAS DE
CONTENIDOS

EDICION AUDIOVISUAL

EFECTOS VISUALES

MARKETING PARA REDES SOCIALES

MARKETING DE INFLUENCERS

GESTION DE MARCA

REPUTACION ONLINE

ETICA Y DEONTOLOGIA PROFESIONAL

DESARROLLO SOSTENIBLE

EMPRENDIMIENTO DE IMPACTO

MARKETING INTERNACIONAL
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