
Grado 240 ECTS 8 semestres

PLAN DE ESTUDIOS

 NEGOCIOS INTERNACIONALES

1º CURSO 2º CURSO 3º CURSO 4º CURSO

Semestre I Semestre II Semestre III Semestre IV Semestre V Semestre VI Semestre VII Semestre VIII

FUNDAMENTOS DE
ADMINISTRACIÓN Y

DIRECCIÓN DE
EMPRESAS

INTRODUCCIÓN AL
DERECHO

FUNDAMENTOS DE
MARKETING

ECONOMETRÍA
GESTIÓN

INTERNACIONAL DE
LA EMPRESA

COMERCIO
INTERNACIONAL

DERECHO
INTERNACIONAL

ECONÓMICO

LIDERAZGO Y
CRECIMIENTO
PERSONAL 4

FUNDAMENTOS DE
ECONOMÍA

INTRODUCCIÓN A LA
CONTABILIDAD

ECONOMÍA Y
PROCESOS DE

INTERNACIONALI-
ZACIÓN

CONTABILIDAD DE
COSTES

ORGANISMOS
ECONÓMICOS

INTERNACIONALES

MARKETING
INTERNACIONAL

INSTITUCIONES Y
MERCADOS

FINANCIEROS
OPTATIVA 5

ANÁLISIS
MATEMÁTICO

FUNDAMENTOS DE
ESTADÍSTICA

CONTABILIDAD
FINANCIERA

FISCALIDAD
INTERNACIONAL

DERECHO DE LOS
NEGOCIOS

INTERNACIONALES

ANÁLISIS DEL
ENTORNO

ECONÓMICO
INTERNACIONAL

TRANSPORTE
INTERNACIONAL DE

MERCANCÍAS
OPTATIVA 6

HISTORIA POLÍTICA Y
SOCIAL

CONTEMPORÁNEA

INTRODUCCIÓN A LAS
RELACIONES

INTERNACIONALES

RÉGIMEN FISCAL DE
LA EMPRESA

MACROECONOMÍA
CONTABILIDAD

INTERNACIONAL

LIDERAZGO Y
CRECIMIENTO
PERSONAL 3

DIRECCIÓN DE
RECURSOS HUMANOS

SEMINARIOS
PROFESIONALES

HABILIDADES
DIGITALES Y

COMUNICATIVAS

LIDERAZGO Y
CRECIMIENTO
PERSONAL 1

MICROECONOMÍA
LIDERAZGO Y
CRECIMIENTO
PERSONAL 2

OPTATIVA 1 OPTATIVA 2 OPTATIVA 4
PRÁCTICAS

ACADÉMICAS
EXTERNAS

INGLÉS TÉCNICO BUSINESS ENGLISH OPTATIVA 3
TRABAJO FIN DE

GRADO

Básica Obligatoria Prácticas externas Trabajo fin de grado ECTSOptativa

6 6

6 6

6 6

6 6

6 6

6 6

6 6

6 6

6 6

3

3

3

3 6 6

6 6

6 6

6 3

6 3

6 6

6 3

6 6

6 6

6

3

6

6



ECTSAsignaturas optativas disponibles

uninde.es

3

6 6

6

3

3

3

6

3

3

 Negocios Internacionales

PROCESOS ADUANEROS

NEGOCIACIÓN INTERNACIONAL

INTELIGENCIA DE NEGOCIO APLICADA A LA EMPRESA

CONTABILIDAD AVANZADA

OPERACIONES Y PROCESOS EMPRESARIALES

DIRECCIÓN ESTRATÉGICA DE LA EMPRESA

DISTRIBUCIÓN COMERCIAL

CREACIÓN Y GESTIÓN DE NEGOCIOS EN UN ENTORNO
DIGITAL

COMERCIO ELECTRÓNICO

ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL

FUNDAMENTOS DE GEOPOLÍTICA Y GEOECONOMÍA

GEOPOLÍTICA Y GEOECONOMÍA DE OCCIDENTE

GEOPOLÍTICA Y GEOECONOMÍA DE AMÉRICA LATINA

GEOPOLÍTICA Y GEOECONOMÍA DE LAS ECONOMÍAS
EMERGENTES

ECONOMÍA AMBIENTAL

ECONOMÍA DEL BIENESTAR

ECONOMÍA URBANA

ECONOMÍA Y RELACIONES COMERCIALES ENTRE LA
UE Y AMÉRICA LATINA

6

6

6

6

6

6

6

6
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